Vorschlage sogar aus China und USA

Plakatwettbewerb fiir Green Screen Festival 2016 — wo bleiben die Vorschlage aus Schleswig-Holstein?

ECKERNFORDE Das grofite Naturfilm-
festival Deutschlands feiert in diesem
Jahrvom 14. bis 18. September 2016 sein
zehnjéhriges Bestehen. Aufgrund dieses
runden Geburtstages haben sich die Or-
ganisatoren eine besonders pfiffige Idee
einfallen lassen und fiir das diesjdhrige,
offizielle Festival-Plakat einen interna-
tionalen Wettbewerb ausgerufen. Ges-
tern traf sich zur ersten Zwischenbilanz
ein Gremium von Sponsoren und Ver-
antwortlichen der Festivalleitung und
des Fordervereins.

Die Resonanzistenorm. Eswurdenaus
den USA und Siidamerika, aus China und
Simbabwre, auch aus vielen osteuropdi-
schen Staaten kreative Ideen einge-
schickt, allerdings bislang noch keine
einzige aus Schleswig-Holstein. Diese
iberraschende Erkenntnis treibt die Fes-
tivalmacherum. , Es gibt 120 Einsendun-
gen aus 37 Landern, aber bislang keine
aus Schleswig-Holstein“, sagte Festival-
leiter Gerald Grote. Nicht vorstellbar,
dass die Hobbyfotografen, Kiinstler und

»Es gibt 120 Einsendungen
aus 37 Lindern, aber bislang keine
aus Schleswig-Holstein.

Gerald Grote
Festivalleiter Green Screen

Grafiker aus der Region keine Einfdlle ha-
ben sollen. Immerhin muss man kein
Grafikdesign studiert haben, um sich an
diesem Wettbewerb zu beteiligen.

Lediglich wenige Vorgaben wie Lesbar-
keit, Darstellung des Green Screen-Lo-
gos und der Benennung des Festivalda-
tums miissen enthalten sein. Aufierdem
sollte das Plakat sowohl als Hoch- als
auch als Querformat abgebildet werden
konnen. Die entsprechenden Informati-
onfiir alle Teilnehmer sind gebiindelt auf
der Festival-website www.greenscreen-
festival.de/wettbewerb/plakatwettbe-
werb/ eingestellt.

Sowohl das Einreichformular als auch
die Wettbewerbsunterlagen und das
Green-Screen-Logo werden als Down-
load angeboten. Einsendeschluss ist der
15. Mérz, danach wird sich eine Fachjury
zusammensetzen und das Siegerplakat
auswihlen, das mit einem Preisgeld von
1200 Euro pramiert wird.

Bereits bei der gestrigen Zusammen-
kunft stand fest, dass sich alle bisherigen
Einsender bei der Présentation ihrer Ide-
en sehr individuell mit dem Thema aus-
einandergesetzt haben. Das Gremium
stellte anerkennend fest, dass kein Ent-
wurf den Inhalt der bisherigen Plakate
aus den vergangenen Jahren widerspie-
gele und die Wirkung der Motive oft
nachhaltig eintrete. Natiirlich ist nicht
jede eingereichte Skizze geeignet, ob-
wohl nahezu alle Mdglichkeiten darge-
stellt worden sind. Moderne Fotomonta-

Schauen sich die eingereichten Vorschlige fiir das Plakat an (v.

Svante Wieben(Geschéftsfiihrer vom ,Blickpunkt*).

gen und klassische Zeichnungen wurden
dabei ebenso eingesandt wie aufwindige
Collagen und farbenpréchtige Gemailde.

Es wird fiir die Jury, bestehend aus den
Fachleuten Antje Spitzbarth (Grafikerin
bei der Green Screen Festival-Organisa-
tion), Gerald Grote (Festivalleiter) und
Claudia Hohne (Geschéftsfiihrerin der
Werbeagentur Ideenwerft) sowie Martin
Schulte (Resortleiter Kultur
beim  Schleswig-Holsteini-

Nicolai-Strafie wieder sein Lastenfahr-
rad mit dem Plakat zieren und damit
durch Eckernférde fahren. Aufgrund der
starken und insbesondere internationa-
len Resonanz {iiberlegt das Gremium
auch, diese Art des Plakatwettbewerbes
in dennéchsten Jahren fortzusetzen. Im-
merhin wurdenvom Festival 60 deutsche
Kunsthochschulen direkt angesprochen,

.): Festivalleiter Gerald Grote, Grafikerin Antje Spitzbarth und Sponsor
BARUSCHKE

die sogar eigene Semesterprojekte ent-
wickelten, um sich damit an diesem
Wettbewerb zu beteiligen. Fehlen also
nur noch die tollen Ideen aus dem hohen
Norden: Alle ambitionierten, kreativen
Menschen mit einigermaflen kiinstleri-
schem Geschick sind bis zum 15. Mirz
aufgerufen, sich mit Plakatvorschégen zu
beteiligen. Petva Baruschke

schen Zeitungsverlag, sh:z)
und Konrad Bockemiihl (Re-
sortleiter Kultur KN), keines-
falls eine leichte Aufgabe sein,
den Sieger zu kiiren. Immer-
hin hat man sich bereits dazu
entschlossen, den insgesamt
zehn schonsten Plakaten eine
besondere Darstellung einzu-
rdumen. Vielleicht wird es eine
Plakatausstellung in den
Eckernforder Geschiften, ei- ,'
ne Postkartenaktion oder eine
Vorstellung in den regionalen
Zeitungen geben - diese Ent-
scheidung ist momentan noch
offen. Alle Teilnehmer werden
auf jeden Fall auf der Home-
page des Festivals namentlich
genannt. Zudem wird der
Hauptsponsor des Plakatwett-
bewerbes, Swante Wieben aus
dem ,,Blickpunkt“ in der St.-
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