Mit jedem Zwerg aktiv fiir Green Screen

ECKERNFORDE/KIEL ,Little Green“
heifit der Brotzwerg der Béckerei Steis-
kal, der anlisslich des Internationalen
Naturfilmfestivals Green Screen (14.-18.
September) noch bis zum letzten Festi-
valtag in allen Filialen zu kaufen ist und
von dessen Erlos 25 Cent pro Brot direkt
an Green Screen gespendet werden.

Das Weizenmischbrot mit knapp 400
Gramm 16st das Brot ,,The Green‘ab, das
drei Jahre lang fiir das Festival warb, nun
aber dem Zeitgeist weichen musste. ,,Un-
ser Brotzwerg spricht vor allem kleinere
Haushalte an, denn beim Brotkauf geht
der Trend hin zu {iberschaubaren Men-
gen*, sagt Marco Bartsch, stellvertreten-
der Verkaufsleiter bei Steiskal. Das Brot
sei aber nicht nur Aushéngeschild fiir
Green Screen allein, sondern komme
durch die Besucher des Festivals und die
beteiligten Filmemacher in aller Munde,
erginzt Festivalleiter Gerald Grote.

Als weiteren Hohepunkt stellte er ges-

Marco Bartsch (l.) und Gerald Grote mit den neuen ,Little Green“-Broten. GREEN SCREEN

tern zusammen mit Marco Bartsch und Behrens die Brotchentiite der Béckerei
Green-Screen-Geschiftsfilhrer Markus Steiskal vor, die in einer Stiickzahl von

150000 Exemplaren gedruckt wurde. Mit
dem Slogan ,,Familienurlaub in Afrika fiir
vier Euro pro Person“ sowie einem kur-
zen Comic mit Festival-Maskottchen Pal-
le des Zeichners Volker Sponholz sollen
ebenfalls Besucher fiir das Festival ge-
wonnen werden. Aufgrund des grofien
Anklangs soll die Stiickzahl der Brét-
chentiiten 2017 auf 250000 Exemplare
aufgestockt werden.

Das kostenlose Programmheft des
Green-Screen-Festivals ist in offentli-
chen Einrichtungen und auch in den
Steiskal-Filialen bis Ostholstein und
Rendsburg zu finden. ,,Uber 7000 Pro-
spekte haben wir ausgelegt. Das Interesse
bei den Kunden ist grof3“, erzéhlt Marco
Bartsch. Ein grofies Interesse an den Fes-
tivalkarten vermeldet auch das Ticket-
Center des Festivals, denn im Vorverkauf
sind bereits {iber 20 Filme ausverkauft.
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